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Umweltbewusstseinsstudie 2014 — Fact Sheet

Seit 1996 flhrt das Umweltbundesamt alle zwei Jahre eine Umfrage zum Umweltbewusst-
sein in Deutschland durch. Fir die vorliegende Studie wurden die Daten erstmals in einer
Online-Befragung im Juli/August 2014 erhoben. Die Stichprobe (2117 Personen ab 14 Jah-
ren) ist reprasentativ. Im Folgenden finden Sie eine kurze Ubersicht der wichtigsten Ergeb-
nisse:

1. Das Umweltbewusstsein bleibt auf anhaltend hohem Niveau

Die Menschen in unserem Land unterstiitzen eine engagierte Umweltpolitik. Gutes Leben
und Umweltschutz gehdren aus Sicht der Befragten zusammen (lber 30 Prozent der Befrag-
ten). Vor allem die jungen Befragten nennen immer wieder den Klimaschutz als Thema von
groBBer Bedeutung. 30 Prozent der Befragten nannten eine intakte Umwelt und Natur als Tell
des ,guten Lebens®.

Abhildung 5: Aspekte des guten Lebens
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Angoben in Prozent
Frage: Eim gutes Leben zu haben, ist sicherlich fiir jeden von uns wichtig. Was aber das gute Leben ausmacht,
das wird von verschiedenen Menschen ganz unterschiedlich gesehen. Wie ist das bei IThnen? Bitte nennen Sie
{maximal) finf Stichworte, die for Sie zum guten Leben unbedingt dazugehéren! (Mehrfachnannungen maoglich)

M=2.117, Onlinebefrogung, Shichprobe ab 14 jshren

Abb. 5 (S.25): was zum ,guten Leben* unbedingt dazu gehért

19 Prozent der Befragten sehen den ,Umweltschutz® 2014 als eines der aktuell wichtigsten

Probleme an. Das liegt etwa auf dem Niveau friherer Befragungen, aber deutlich unter dem
Wert von 2012. 2012 war im Vergleich dazu mit 35 Prozent Problemwahrnehmung ein Aus-
reiBer nach oben. Das heil3t nicht, dass den Befragten Umweltschutz heute weniger wichtig
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ist, sondern dass sie ihn weniger als ungeklartes ,Problem” sehen. So stand 2012 noch stér-
ker unter dem Eindruck der Reaktorkatastrophe von Fukushima und vielen ungeklarten Fra-
gen mit Blick auf die Energiewende.

Abbildung 2: Aktuell wichtigste Probleme
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Frage: Was, glauben Sie, sind die wichtigsten Probleme, denen sich unser Land heute gegeniibersieht?
Bitte tragen Sie hier die zwei aus Ihrer Sicht wichtigsten Probleme ein.

N=2.098, Onlinebefragung, Stichprobe ab 14 Jahren, ohne , Sonstiges’, .weilff nicht® und ,keine Angabe”

Abb. 2 (5.19): aktuell wichtigste Probleme, denen sich unser Land gegentiber sieht

Abbildung 3: Zeitvergleich: Wie viele Menschen die Umwelt zu einem der beiden wichtigsten aktuellen Probleme zihlen
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Frage: Was, glauben Sie, sind die wichtigsten Probleme, denen sich unser Land heute gegeniibersieht?

Bitte tragen Sie hier die zwei aus Threr Sicht wichtigsten Probleme ein.

Frageformulierung in den Jahren 2000 bis 2012: Was, glauben Sie, ist das wichtigste Problem, dem sich unser Land
heute gegenilibersieht? (Motiert wurde die erste und zweite Nennung bei offener Fragestellung)

N=2.098, Onlinebefragung, Stichprobe ab 14 ohren, ohne ,Sonstiges”, ,weifl nicht” und _keine Angabe” (2014)
Quelle fiir die Jahre 2000 bis 2012; BMU/UBA 2013; Basis: N= circa 2.000 Befragte ab 18 Jahren pro Erhebung

Abb. 3 (5.20): wichtigste Probleme im Zeitvergleich
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2. Das Umweltbewusstsein wandelt sich — weg vom Problem, hin zur Lésung

Wahrend die Wahrnehmung von Umweltschutz als ,Problem® bei 19 Prozent liegt, sehen
deutlich mehr Menschen Umweltschutz als Teil der Lésung, als Erfolgsbedingung fur die
Lésung anderer Probleme. Hier zeigt die Studie einen deutlichen Bewusstseinswandel.

-63 Prozent sind der Meinung, dass Umweltschutz eine grundlegende Bedingung ist, um
Zukunftsaufgaben (wie z.B. Globalisierung) zu meistern. In der Studie von 2010 wa-
ren die Befragten noch mehrheitlich der Ansicht, dass der Umweltschutz auch mal
eingeschrankt werden muisse, um verschiedene Zukunftsaufgaben zu erreichen.

-56 Prozent finden, dass Umwelt- und Klimaschutz die Voraussetzung daftr sind, den
Wohlstand zu sichern

Abbildung &: Priorit3ten bei verschiedenen politischen Aufgabenbersichen
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B Ein hinreichender Umwelt- und Klimaschutz stellt for diese Aufgabe eine grundlegende Bedingung dar.
Bei dieser Aufgabe muss der Umwelt- und Klimaschutz auch mal eingeschrankt werden und man muss Kompromisse machen.
B Es muss bei dieser Aufgabe erst mal Fortschritte gaben, bevor wir uns Umwelt- und Klimaschutz leisten konnen.

B weik nicht,/ kann mich nicht entscheiden

Angaben in Prozent

Frage: Im Folgenden sehen Sie verschiedene politische Aufgaben. Welche Rolle spielt nach Threr Meinung

der Umwelt- und Klimaschutz im Hinblick auf diese Aufgaben? Sie sehen dazu jeweils drei Antwortmoglichkeiten,

die verschiedene Bewertungen uber die Verbindung des Umwelt- und Klimaschutzes zu den jeweiligen Aufgaben
enthalten. Bitte geben Sie jeweils an, welche Antwort Sie fiir zutreffend halten.

N=2.117, Onlinebefragung, Stichprobe ab 14 Jahren

Abb. 6 (5.29): Prioritédt von Umwelt- und Klimaschutz bei anderen politischen Aufgaben

Abbildung 7: Zeitvergleich: Umwelt- und Klimaschutz als Prioritit fir politische Aufgaben ¥
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Frage: Im Folgenden sehen Sie verschiedene politische B Zubunftsaufgaben (wie zum Beispiel Globalisierung)
Aufgaben. Welche Rolle spielt nach Threr Meinung der meistam

Umwelt- und Klimaschutz im Hinblick auf diese Aufgabe? Wohistand sichern

Antwort: ,Ein hinreichender Umwelt- und Klimaschutz I Wettbewerbsfzhigkeit sichern

stellt fiir diese Aufgabe eine grundlegende Bedingung dar®. I Arbeitsplatze schaffen
far mehr goziale Gerechtighait sorgen

Angaben in Prozent

N=2.117, Onlinebefragung, Stichprobe ab 14 Johren (2014)
Quelle for die Johre 2010 bis 2012: BMU/UBA 2013; Basis: circa 2.000 Befragte ab 18 Jahren pro Erhebung

Abbildung 7 (S.30): Prioritdt von Umwelt- und Klimaschutz im Zeitvergleich
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3. Neue Mobilitat in den Stadten

Die Mehrheit der Befragten wiinscht sich eine Abkehr von einer auf das Auto zentrierten
Stadteplanung: Stadte und Gemeinden so umzugestalten, dass sie sich vom Autoverkehr
abwenden und kurzen FuBwegen, Fahrrad- und 6ffentlichem Nahverkehr zuwenden, trifft auf
sehr groBe Zustimmung (82 Prozent). Bei jungen Menschen (14- bis 17-Jahrige) sind sogar
92 Prozent fir diese Umgestaltung. Die Auto-zentrierte Stadt wird von vielen offensichtlich
langst mehr als Belastung denn als Erleichterung des Alltagslebens erfahren.

Abbildung 11: Kenzepte fiir einen sozial-tkologischen Wandel

Unsere Stidte und Gemeinden werden gezielt so umgestaltet,
dass die /der Einzelne kaum noch auf ein Auto angewiesen ist,
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dffentlichen Verkehrsmitteln erledigen kann.
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Abb. 11 (5.35), oberste Zeile: Zustimmung zur Abkehr von einer auf das Auto zentrierten Stadtepla-
nung (sehr viel/etwas)

Neue Formen der Mobilitat kbnnen gut firs Klima sein, helfen aber auch gegen Luftver-
schmutzung und Verkehrslarm — zwei Probleme, die insbesondere Stadtbewohner belasten.

Viele Menschen fiihlen sich durch Larm in unterschiedlichem Ausmal3 gestort oder belastigt.
Dabei steht der StraBenverkehr als Hauptldarmquelle weiterhin mit Abstand im Vordergrund.

Insgesamt 54 % der Befragten fiihlen sich durch StraBenverkehrslarm zumindest etwas ge-

stért oder beldstigt.

Abbildung 17: Wahrgenommene Larmbelastigung in Deutschland insgesamt
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Angaben in Prozent (Abweichungen von 100 Prozent sind rundungsbedingt,

Frage: Wenn 5ie einmal an die letzrten zwolf Monate hier bei Ihnen denken, wie stark haben Sie sich durch
den Larm insgesamt gestort oder belastigt gefihlt?

N=2107, Onfinebefrogung, Stichprobe ob 14 Johren, ohne .weill nichi
Abb. 17 (5.42): wahrgenommene Larmbelédstigung (insgesamt, alle Ldrmquellen)
Stadtbewohner sind offenbar zunehmend bereit, auf ein eigenes Auto zu verzichten. Das
zeigt auch das wachsende Interesse an Carsharing-Angeboten. Nur 4 Prozent der Befragten

geben an, Carsharing-Angebote bislang genutzt zu haben. Allerdings kénnen sich 21 Pro-
zent vorstellen, diese Angebote kinftig zu nutzen.
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Ausleihen
von Dingen

Anmietung von
Dingen des Alltags

Fahrrad-
verleihsystem

Car-Sharing

Angebot von Privat-
unterkinften Gber...

m schon gemacht / vorstellbar wieder zu machen
noch nicht gemacht/ vorstellbar kiinftig zu machen
m schon gemacht / kommt kiinftig nicht mehr in Frage
®noch nicht gemacht/ kommt nicht in Frage
mnoch nie gehért / kenne ich nicht / betrifft mich nicht / weil® nicht

Abb. i (nicht in Broschire): Zustimmung zu Angeboten im Bereich Sharing

Befragte aus Stadten mit 500.000 und mehr Einwohnern geben am haufigsten an, Car-
Sharing schon einmal genutzt zu haben. Das zukiinftige Interesse daran steigt proportional
mit der WohnortgréBe. Dass Car-Sharing in Iandlichen Regionen und kleineren Stadten bei
potenziellen Nutzerinnen und Nutzern derzeit noch auf wenig Resonanz sté3t, hangt sicher-
lich auch mit dem fehlenden regionalen Angebot zusammen.

Mit Blick auf die soziodemografischen Merkmale der (potenziellen) Nutzerinnen und Nutzer
bestatigt die Befragung die Ergebnisse anderer Untersuchungen: Sharing und insbesondere
die Angebote im Bereich von Mobilitét sind vor allem in jingeren Altersgruppen beliebt. Car-
Sharing ist zudem bei Mannern etwas haufiger von Interesse als bei Frauen. Auch bei Bil-
dung und Einkommen ist das Bild eindeutig: Je h6her das Bildungsniveau und durchschnittli-
che Haushaltseinkommen, desto gréBer sind in diesen Gruppen die Potenziale fir Sharing-
Konzepte.
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4. GroBe Bereitschaft zum Kauf umweltfreundlicher Gerate

Die Burgerinnen und Birger achten beim Einkaufen auf energieeffiziente Produkte. So
kénnen Verbraucher die Umwelt entlasten — denn ein Fiinftel der CO2-Belastung, die durch
das Wohnen entsteht, entféllt auf technische Gerate und Beleuchtung.

Abbildung 25 Haufigheit des Kaufs won energieeffizienten Produlten
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Angaben in Prozemt (Abweichungen von 100 Prarent sind nandungshedingt]

Frage: Bitte geben 5ie an, wie hiufig 5ie in den letzten zwei lahren ...

... beim Kauf von Haushaltsgeraten besonders energieeffiziente Gerate gewahit haben.

.. beim Kauf von Leschtmitteln besonders energieeffiziente gewahlt haben (LED und Energiesparlampen).

.. beim Kauf von Fernsehern und Computern darauf geachtet haben, dass es ein besonders
energieeffizientes Gerdt ist.

N=2.117, Onlinebefrogung, Stichprobe ab 14 jshren

Abb. 25 (5.53): Haufigkeit des Kaufs von energieeffizienten Produkten

Tabelle 1: Feitwergleich: Belcanntheit und Einfluss der 46 Prozent der Befl’ag’[en gaben an, belm Kauf von
Haushaltsgeraten immer die energieeffizienteste Alter-
mE w204 nagtive zu wahlen. Weitere 25 Prozent tun dies haufig.

fekannthet _ Die Energieverbrauchskennzeichnung ist inzwischen

Einfluss suf Kaufentscheidung _ fast allen Verbraucherinnen und Verbrauchern bekannt;
Der Einfluss auf Kaufentscheidungen ist sehr grof3.

Energieverbraschskennzeichnung o

Frage: Im Folgenden sehen Angaben in Prozent
Sie bestimmte Zeichen Tab. 3 (S.54): Bekanntheit und Einfluss der Energiever-
N BAp. W et 50 EEE Il brauchskennzeichnung

jeweils an, ob Sie diese
kennen und wenn ja, ob

dIES:'E Ihre Kaufentscheidung | czme ﬂl
besinflussen.

"I'-.-) 117, l:ln:.rhrbfll'mgur!g. LS
Stichprobe ab 14 johren (2014) L

Quelle fir das kahr 2008 und T

2010: BMU/UBA 2010; ram—

Basis: circg 2.000 Befragte ab il 4 [ 4
18 Jahren pro Erhebung o m—
Top-Two-Nennungen bei : r
Einfiuss ouf Koufentscheidung™ -
{Bier-Skalo: 1 =immer snd G=nie) NFZ: || Y2 | ¥l

BMUB - Pressedienst « « «



Auch die Bekanntheit des Blauen Engels als Kennzeichen fir umweltschonende Produkte
hat zugenommen.

-Blauer Engel® ist mir belmnnt k] 75 Bo 76 79 7]

Ja, ich achite dersuf

Angaben in Prozent

Frage: Im Folgenden sehen Sie bestimmte Zeichen und Siegel. Bitte geben Sie jeweils an, ob sie diese kennen und
wenn ja. ob diese [hre Kaufentscheidung beeinflussen.

Nachfrage, wenn ja. ist mir bekannt®: Hat dieses Zeichen beziehungsweise Siegel einen Einfluss auf Thre
Kaufentscheidung?

Frageformulierung in den Jahren 2004 bis 2012: Achten 5ie beim Einkaufen auf Produkte mit dem _Blauen Engel®
oder ist Thnen dieses Zeichen nicht bekannt?

N=2 117, Onfinebefrogung, Stichprobe ob 14 Jobwen (2014)
Quelle for die dahre 2000 bis 2012 BMU/U8A 2010; Bosis: oroa 2.000 Befrogte ob 18 Jotwen pro Erhebung
Tap-Two-Nennungen bei  Einflirss auf Koufentscheidung” (nwischen $=immer und G=mie)

Tab. 4 (5.58): Bekanntheit und Einfluss des Blauen Engels

Andere umweltschonenden Produkte stoB3en auf unterschiedliches Interesse: Bei Reini-
gungsmitteln, Kopierpapier, Toilettenpapier und Taschentlichern wahlen Verbraucherinnen
und Verbraucher haufiger die umweltschonenden Variante. Bei Kleidung ist dies seltener der
Fall. Das zeigt: Die Bereitschaft zum Umstieg auf umweltfreundliche Alternativen ist grund-
satzlich vorhanden. Aber in einigen Segmenten reicht das Angebot noch nicht aus. Ein gré-
Beres Angebot wirde wohl auch hier die Nachfrage steigern.

Abbildurg 26 Kaufhaufigheit fir verschiedene umweltschonende Produlcte
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Angaben in Frozent (Abweichungen von 100 Prozent sind rendungsbedingt)
Fragen: Bitte geben Sie an, wie hiufig Sie in den letzten zwei Jahren ...
... beim Kauf von Reinigungsmitteln solche gewahlt haben, die als umweltschonend gekennzeichnet sind.
... beim Kauf van Farben und Lacken selche gewahlt haben, die als umweltschonend gekennzeichnet sind.
.. beim Kauf von Produkten aus Holz und Holzwerkstoffen (zum Beispiel Mabell solche aus nachhaltiger
Forstwirtschaft gewihit haben.
... beim Kauf van Kleidung solche gewahlt haben, die als umweltschenend gekennzeichnet ist
(zum Beispiel aus Bio-Baumwolle).

Bitte geben Sie an, wie hiufig 5ie im letzten Jahr ...
... freiwillige Kompensationszahlungen bei Flugreisen geleistet haben, um Ihre CO,-Emissionen auszugleichen.

Bitte geben Sie an, wie hiufig 5ie in den letzten vier Wochen ...

... beim Kaufvon Karperpflegeprodukten Produkte gewihlt haben, die als umweltschonend gekennzeichnet sind.

... beim Kauf ven Kopierpapier, Klopapier oder Papiertaschentilchern Produkte aus Recyclingpapier pewahlt
haben.

N=2.117, Onlinebefrogung, Stichprobe ab 14 Johren

Abb. 26 (S.55): Kaufh&ufigkeit umweltschonende Produkte
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5. Allgemeine Zufriedenheit mit der Umwelt vor Ort

Wéhrend die Blrgerinnen und Burger Uber den Zustand er globalen Umwelt sehr besorgt
sind, sind sie mit der Qualitat der Umwelt in der eigenen Gemeinde meist zufrieden. Im |an-
gerfristigen Zeitvergleich seit dem Jahr 2000 hat die Zufriedenheit mit der Umweltqualitat am
eigenen Wohnort um sieben Prozentpunkte zugelegt.

Abbildung 14: Zeitvergleich: Einschitzung der Umweltqualitit in der eigenen Stadt/Gemeinde
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2000 2002 2004 2006 2008 2010 2012 2014
I sehrgutfrecht gut [l eher schlecht/sehr schlecht Angaben in Prozent

Frage: Wie wiirden Sie insgesamt die Umweltgqualitit in Ihrer Stadt, Ihrer drtlichen Gemeinde beurteilen?
[(Antwortvorgaben: Sehr gut, recht gut, eher schlecht, sehr schlecht, weill nicht)

N=2.087, Onlinebefragung, Stichprobe ab 14 Jahren, ohne ,weil micht™ (2014)
Quelle filr die Johre 2000 bis 2012: BMU/LUBA 2012; Basis: circg 2.000 Befrogte ab 18 Jahren pro Erhebung

Abb. 14 (5.39): Einschétzung der Umweltqualitét in der eigenen Gemeinde im Zeitvergleich
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