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Verbraucher kaufen am
liebsten im Hofladen des
Bauem ein.

Diisseldorf - Der Trend zu Biopro-
dukten hélt an: Inzwischen kauften
bereits 41 Prozent der Deutschen
haufig oder immer Bio-Lebensmit-
tel, wie aus einer Umfrage der Wirt-
schaftsberatung Ernst & Young her-
vorgeht. Dabei gibt es grofie Unter-

der Deutschen haufig oder immer
Bio-Ware, bei Obst sind es 77 Pro-

Milch und Bio-Fisch legt bislang je-
der dritte Kunde in den Warenkorb.
Getrinke und SiiBwaren aus Oko-
Herstellung erreichen dagegen nur
einen Marktanteil von fiinf bezie-
hungsweise zwei Prozent. Mehr als
drei Viertel der Verbraucher sind
bereit, fiir Bio-Lebensmittel mehr
zu bezahlen als fiir konventionelle
Produkte. 38 Prozent wiirden dafiir
sogar einen Aufschlag von zehn
Prozent oder mehr in Kauf nehmen,

Inzwischen haben der Studie zu-
folge bereits 59 Prozent der Handler
auf die steigende Nachfrage reagiert
und Bio-Waren in das Sortiment
aufgenommen. Wer den Trend ver-
schlift, dem droht laut Ernst &

Young der Verlust von Kunden und
Marktanteilen, zumal die Gewinne
hoher ausfielen als bei herkémmli-

chen Lebensmitteln,

Verbraucher kaufen der Untersu-

chung zufolge Bio-Waren am liebs-

ten im Hofladen, also direkt beim

Bauern. An zweiter Stelle steht der
Supermarkt, gefolgt vom Wochen-
markt. Eine wichtige Vorausset-

(dpa)

zung dafiir ist der Umfrage zufolge

zentund bei Fleisch 71 Prozent. Bio-

schiede je nach Produkt: So kaufen
bei Gemiise sogar schon 81 Prozent =

W

Bio-Mohren liegen im Trend: 81 Prozent der Deutschen greifen beim Gem tisekauf haufig zu Oko-Ware, hat eine

aktuelle Studie ergeben.

allerdings, dass sich das Geschift in
der Nihe der Wohnung des Kunden
befindet: Mehr als fiinf Kilometer
wiirde nicht einmal jeder Zweite auf
sich nehmen.

Dabei sind die Kenntnisse der
Verbraucher iiber Bio noch recht
unterschiedlich. 82 Prozent der Be-
fragten verbinden mit dem Begriff
eine gesunde Eréhrung, 70 Prozent
eine artgerechte Tierhaltung und
zwischen 65 und 60 Prozent erwar-
ten gute Nahrwerte und Umwelt-

schutz. Laut EU-Definition miissen
Bio-Lebensmittel aus Gkologisch
kontrolliertem Anbau stammen und
diirfen nicht gentechnisch verndert
oder mit Pestiziden belastet sein.
Das Fleisch muss von Tieren stam-
men, die nicht mit Antibiotika und
Wachstumshormonen  behandelt
wurden,

Das Interesse an Bio-Produkten
zieht sich der Studie zufolge durch
alle Einkommensgruppen. Eine ge-
rade veroffentlichte Verbraucher-

Bio-Ware ist Deutschen teuer

Umfrage: Viele Kunden sind bereit, fiir Okoprodukte mehr zu bezahlen
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BILD: DPA

umfrage der Stiftung Nature & More
ergab iiberdies, dass Einkommen,
Alter und Geschlecht die Kaufent-
scheidung fiir Bio-Produkte weni-
ger beeinflussen als die Identifika-
tion mit bestimmten Gruppen wie
Umweltschiitzern,

Im Jahr 2006 hat die Bio-Branche
ihren Umsatz nach Angaben des
Bundes Okologische Lebensmittel-
wirtschaft im Vergleich zum Vor-
jahr um 18 Prozent auf 4,6 Milliar-
den Euro gesteigert. (afp, dpa)
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